ACTUEL |

PROTOTYPAGE

L'impression 3D
trouve enfin ses marques

Machines abordables. Grands fabricants. Multiplication des prestataires.
Les systémes de modélisation assistés par ordinateur atteignent la maturité
et n'intéressent plus seulement le process industriel.

VANDA JANKA

érifier I'ergonomie
d'un nouveau mo-
détle de souris, pal-
per un bijou avant
de tailler des matériaux pré-
cieux ou évaluer I'adapabilité
d'un mécanisme subtil en cours
de création, Cest.aujourd hu
une réalité pour tous les desi-
gners. Résultat de Vusage pé-
néralisé de la conception assis-
tée par ordinateur (CAQ) et de
lavancée technologique dans
la matérialisation. Aprés lamo-
délisation viruelle, 'heure est
alaréalisation de prolotypes so-
lides via l'impression 3D, Tous
les professionnels s‘accordent
sur la fiabilité et le brillant ave-
nir de la méthode,
Jacques Richard, professeurd
la Haute école de Geneve (hes-
ge) et specialiste des procédes

de fabrication high-tech,
confirme: «Diverses tech-
nigues permetient de modé-
liser des objets a partir d'un
fichier informatigue. Ce do-
maine est en pleine expan-
ston. Les instruments ont lar-
gement [ait leurs preuves dans
le développement de nou-
veaux produits. Ls vont de-
venir incontournables dans
I'industrie et le design.»

DEVELOPPEMENT. L immpression
3D, ou systeme de prototypage
rapide, est un levier fonda-
mental de cette évolution, La
technologle permet de géné-
rer des objets directement a
partir de fichiers informatigques,
Les données veaorieles sont
traduites en wranches et pro-
gressivement matérialisées a
Iaide de couches, de plitre ou
de résine, superposées.

DiémonsTramon. L impression 30 permet de maténaliser
les géométries les plus complexes en un termps record,
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Eronnant, méme si la stéréoli-
thographie, premier processus
permeltant de fagonner un
objet solide 3 partir de données
numériques, a éié développée
aux Etais-Unis en 1986 déja.
Depuis, plusieurs technologies
sesont frottéesa ce marché dis-
cret. La demiére en date n'est
pas sans rappeler le fonction-
nemeni des imprimantes a jet
d'encre. A la différence que ce
sont des résines, poudres, ¢ires
el autres particules quisont in-
jectées, agglomérées et colo-
rées selon les besoins,

Fort des récents développe-
ments, le prototypage rapide a
gagné en imérét. Paul Bern-
hard, directeur de I'entreprise
fribourgecise Proform - une
des premiéres a introduire le
prototypage rapide surle mar-
ché suisse, en 1992 déja -, re-
lativise: «Il ne faut pas se leur-
rer. Ces équipements ouvrent
de nouveaux champs d'appli-
cation, Mais fils n'omt rien de
révolutionnaire, »

Le vral changement est |'arri-
vee d'appareils domestiques
abordables, entre 30 000 ¢t

Voie directe vers l'usinage

La FAD, ou fabrication assistée
par ordinateur, permet

de piloter une machine-outil

4 commande numérique

& partir d'un fichier. La machine
traduisant directement

les donndes tridimensionnelles,
A la différence du prototypage
rapide, ces technologies ne
procédent pas par
agglomeération de matériaux.
Elles permettent d'usiner
n'importe quel métal,

Et se positionnent comime

des outils industriels pour petites
séries, matrices et autres outils

de production. Les premiéres
tentatives datent des

années 1970. Elles permettent
aujourd'hui d'effectuer

une véritable copie numérique
d'un objet donné.

Les colits d'usinage nestent
toutefois dix fois plus élevés
que celui du prototypage
rapide. Mais la dimension

des pibces confectionnées
avoisine les3a4m’.

Les équipements
d'impression 3D les plus
sophistiques se limitant

a des volumes de 1 me,



moins d'un million de francs risque d’erreur et le

sl'important reste de savoir  temps de conceptua-
choisirson outil en fonction de lisation des nou-
Fobjectil visé.s Avjourd'huil,  veaux produits. Ce
les principaux fabricants ont  processus de mo-
tous déja développe plusieurs  délisation limite le Du NUMERIQUE AU PROTOTYPE.

Laument Hirsch dirige la start-up Jedax
créde en 2005. Prés de [a moitié de son activité
est tournée vers ['harfogerie.

générations de machines. Les nombre d'essais et
professionnels laissent méme  contribue a renfor-
presager, élant donné la colla-  cer Vefficacité de
boration entre HP ¢t Z-Corpo-  notre secteur de re-
ration, le développement d'un cherche et dévelop-
produit grand public pement.s

INDUSTRIES. Les industriels n'om
pasattendu Favenement du 3D
de burean pour s'équiper. De
Iindustrie automobile 4 latech-
nojogie médicale en passant
par I"électronique et auires
appareillages de précsion,
le prototypage rapide a déja
Irouve ses !I'I.,IEI.‘II{'\. 1:.I_'\I
déja un classique chez cer-
tains fabricants de chaus-
sures. Meéme une oélebre fa-
[riguee che sanitaines suisse 5'est
montrée intéressée, Elle aac-
quis machines et savoir-faire
plutoit que de sous-traiter

sur le site de Proform, Logi-
tech fait l'apologie de la tech-
nologie, «Les interactions
entre la mécanique, ['élec-
tronique et le visuel de nos
produits sont complexes. Le
prototypage mpitlt‘ permet
de reduire les couts, le
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Vous cherchez une surface?

Notre portefeuille comporte de nombrouses surfaces idéalement situdes:

= Bureaux =  Entrepbis
= Aleliers = Places de parc
= Surfaces commarciales = Cabinels

| = Dépbts -  Appartements

Cela vous intéresse?

Rorcha- neowen. viaite sosug
www.cl.chiimmaobilier ~Obpmts i ouere

B www.cff.ch/immobilier
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P SOUS-TRAITANTS. Les enire-

prises specialisées dans le pro-
l1:l11!'|:|¢'|:.trl.‘l|!||n:|r.'LllIIH.'IIl.btlllt'l:|r.L
beaux jours devant elles. En
Suisse, elles ne seraient pas
moins d une dizaine 3 se par-
tager ce secteur d'activité, B,
a I'instar de la jurassienne
fedax, de jeunes pousses en-
tendent, elles aussi, exploiter
le segment.

Lucien Hirschi, directeur de
Zedax, soutient: «Une im-

«Le prototypage
rapide vise
avant tout
a optimiser
les processus
de développement.
Mais cette
‘ technol {'?‘LJTI- €
ne permet pas
d ‘eviter
totalement
la fabrication
| de Proiotypes
de serie
plus fonctionnels
et élaboreés.»

PauL BERNHARD
Procom

pression 3D de qualité ne dé-
pend pas uniquement de la
machine utilisée. 11 faut en-
core affiner les formes et polir
I"objet. Cest, par ailleurs, un
Lravail salissant qui s’accom-
mode difficlement d"une ac-
livité annexe.»

De fait, la start-up, créée en
2005, semble avoir trouvé sa
clientéle chez les architectes,
designers et horlogers. «Prés
de la moitié de notre activité
est tournée vers I'horlogerie.
Du bracelet souple aux dé-
tails du cadran, en passant par
une piéce de mécanique so-
phistiguée, nous sommes en
mesure de matérialiser les
géométries les plus complexes
en un temps record. »

Les prix, eux aussi, sont tou-
jours plus compétitifs. Ils com-
mencent a 300 francs, mais
varient considérablement en
fonction du volume et de la
complexité de 'objet oude la
finesse de résolution des équi-
pements utilisés.

LIMITES. L'ollre tend & se mul-
tiplier. Mais l'impression ra-
pide a ses limites. «Le prototy-
page rapide vise avant tout a
optimiser les processus de dé-
veloppement, souligne Paul
Bernhard. I contribue & amé-
liorer le visuel du produit ou a
corriger des mécanismes par-
ticiiliers. Toutelois cene 1ech-
nologie ne permel pasd’éviter
totalement la fabrication de
prototypes de série plus fone-
tionnels el élaborés. s

S¢bastien Martinerie, directeur
de Solidemakers, une jeunc
pousse valaisanne née endebut
d'année, précise:  «Nous
n'avons pas Pintention d*em-
pi¢ter sur le termain du fonc-
tionmnel. Nos équipements per-
metient de concepiualiser des
objets qui serviront essentiel-
lement de support de com-
municationou d'aide i la créa-

tiom. Pour I'heure, nous trou-
vons nos principaux clients
parmi les designers. A terme,
Fimpression 3D pourrait aussi
séduire les particuliers enclins
a créer leur propre décoration
ou mobilier.s

Visionnaire? Une seule chose
estcertaine. Le coilt, toujours
plus abordable, de I'impres-
sion 3D ne manguera pasd’in-
fluencer les habitudes des pro-
fessionnels. Bt il y a fort a
parier que les spécialistes du
marketing ne tarderont pasa |
exploiter  les mnouveaux
champs d'application de la
troisiéme dimension. L ére de

la machine low cost devrail
confirmer cet essor et élargir

le marché, R

| «Les instruments
de modélisation
ont largement fait
leurs preuves.

Ils vont devenir
indispensables
dans l'industrie
et le design.»

Jacques RiICHARD
HES Genbdye
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